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Spielwarenmesse 2026: Special fir erwachsene Spielzeugfans
= Sonderflache , Toys for Kidults” zentral in Eingang Mitte

= Spannende Vortrage zum Thema im Toy Business Forum

Die Spielwarenmesse setzt 2026 erneut einen starken Akzent auf die Zielgruppe
der erwachsenen Spielzeugfans. Mit dem Special ,, Toys for Kidults” erwartet die
Fachbesucherinnen und Fachbesucher im Eingangsbereich Mitte eine
inspirierende Erlebnisflache. Die 210 m2 groBe Sonderflache ladt dazu ein,
Produkte direkt auszuprobieren und sich mit spielerfahrenen Hosts
auszutauschen. Erganzt wird das Thema durch ein spannendes

Vortragsprogramm im Toy Business Forum.

Zielgruppe mit Potenzial

Ob Sammelfiguren, Fantasy-Produkte oder Tabletop Games — das Angebot far
Kidults wachst stetig und eréffnet dem Handel neue Chancen. Erwachsene, die
mit Begeisterung spielen, sammeln und gestalten, sind langst ein wichtiger Motor
fir Umsatzsteigerung in der Branche. Mit den Kategorien ,Collectibles”,
»Creative Fantasy” und ,Tabletop Games” spiegelt das Special die vielfaltigen
Interessen der Kidults wider. Sie sind zu einer relevanten und kaufkraftigen
Zielgruppe  geworden, die dem Handel enorme Chancen  zur
Sortimentserweiterung bieten.  Christian  Ulrich, Vorstandssprecher der
Spielwarenmesse eG, betont: ,Damit greifen wir einen der wichtigsten Trends
der Branche auf. Erwachsene Spielzeugfans pragen den Markt nachhaltig und
bringen frische Impulse. Unser Ziel ist es, dem Handel praxisnahe Inspirationen
an die Hand zu geben und die Faszination des Spielens fur alle Altersgruppen

erlebbar zu machen.”

360 Grad Blick

Von aktuellen Marktzahlen Uber praxisbezogene Vortrdge bis hin zu
inspirierenden Point-of-Sale Beispielen — die Sonderflache vermittelt dem Handel
gezieltes Know-how flr eine erfolgreiche Zielgruppenansprache. Exklusiv

zur  Spielwarenmesse  werden aktuelle  Zielgruppen-Marktzahlen  vom
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Marktforschungsinstitut Circana prasentiert — und bieten damit wertvolle

Einblicke in das Potenzial und die Entwicklung dieses wachsenden Segments.
Inspirationen zum Kidults-Einstiegssortiment und ansprechende Themenwelten
warten im Rahmen von Produktprasentationen auf der Sonderflache. Im Toy
Business Forum in Halle 3A wird das Thema in Vortrdgen und Live-Podcasts

aufgegriffen:

¢ Magische Kidults und wo sie zu finden sind — Eine Entdeckungsreise zur
Zielgruppe und ihren natirlichen Habitaten
Carol Rapp & Robin de Cleur, Merz Verlag, 28. Januar 2026, 15.45 - 16.15
Uhr

¢ Die Faszination der Kidults
Stefan Will, Ultra Comix GmbH, 29. Januar 2026, 14.45 — 15.15 Uhr

¢ Live Podcast: Der Geek & der Nerd — Kidults vs. Nerd — Wie schlieBen wir die
Generationenliicke?
Carol Rapp, Merz Verlag & Jasmin Karatas, JASMIN DENIZ KARATAS & RAW-
R AGENCY, 30. Januar 2026, 11.15-12.15 Uhr

e Cute Economy — Kidults und der Hype um Blind Box und Plisch
Ratna Sita Handayani, Euromonitor International GmbH, 30. Januar 2026,
14 - 14.30 Uhr

Das Special ,Toys for Kidults” entsteht in Kooperation mit renommierten
Partnern wie Ultra Comix — einem der gréoBten Comic- und Spieleldden Europas
— und der SPIEL Essen, der weltweit gréBten Publikumsmesse flr Brettspiele.
Aussteller der Spielwarenmesse haben bis zum 24. November die Méglichkeit,
sich um eine Platzierung auf dem Special mit ihrem Produkt zu bewerben.
Weitere Informationen gibt die Webseite: www.spielwarenmesse.de/de/toys-
for-kidults/.

Bildmaterial steht Ihnen unter www.spielwarenmesse.de/media zur Verfligung.
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Spielwarenmesse®

Sie ist das globale Leitevent der Branche: die Spielwarenmesse®. Auf der B2B-Veranstaltung
prasentieren sowohl Key Player als auch Startups dem Handel aus aller Welt ihre Innovationen und
Trends live in NUrnberg. Die Teilnehmenden erhalten auf dem fur sie wichtigsten Treffpunkt neben
dem umfassenden Produktangebot auch viel Inspiration fur ihren Geschaftsalltag sowie wertvolles
Branchenwissen und niitzliche Marktorientierung. Als Erganzung liefern die multifunktionale
Plattform Spielwarenmesse Digital und das E-Journal ,Spirit of Play” ganzjahrig Themen, Analysen
und Insights rund ums Spielen. Seit 2013 ist die Bezeichnung Spielwarenmesse® als Wortmarke in
Deutschland geschitzt.

Messetermin: Spielwarenmesse® Dienstag bis Samstag, 27. — 31. Jan 2026
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